
  

 

 

 حضور زنان در تلویزیون افغانستان پس از طالبان

 معصومه امیری

 چکیده 

از شروع آغاز بکار تلویزیون تا قبل از حکومت طالبان، به دلیل ساختارهای فرهنگی و 
سیاسی، این رسانه، در اختیار دولت و به نوعی بنگاه تبلیغاتی دولت بوده، و حضور زنان در آن، 
بسیار کمرنگ بود. در دوران حکومت طالبان، فعالیت این رسانه همگانی، ممنوع اعلام شد. 

ت طالبان، تلویزیون افغانستان بسیار متفاوت تر از قبل، فعالیت خود را آغاز کرد، شکس پس از
های مختلف فرهنگی، سیاسی، ضور چشمگیر زنان در ابعاد برنامهای که شاهد حبه گونه

در این مقاله، سعی بر آن است تا ابتدا رابطه رسانة فراگیر بودیم. اجتماعی و فرهنگی در این 
 ،زن به عنوان فاعل و کنشگر در تلویزیون ون پس از دولت طالبان در سه محوری زنان و تلویزی

بررسی گردد.  زن به عنوان تأثیرگذار بر تلویزیونو  تأثیر تلویزیون بر زن به عنوان مخاطب
 سپس، علل نامناسب بودن وضعیت زنان در تلویزیون مورد بحث و بررسی قرار گرفته است. 

الف حضور زن در اجتماع و تلویزیون نیست، برخی از اصول و از آنجا که دین اسلام مخ
و در نتیجه راهکارهایی  گردیدهای مدنظر در اسلام برای حضور اجتماعی زنان بیان ارزش

 . ه استجهت بهتر شدن حضور زنان در تلویزیون ارائه گشت

 کلیدواژه

  .طالبان ، افغانستان،تلویزیون ،زنان 

                                              
  :11/10/96تاریخ پذیرش:  22/9/96تاریخ دریافت مقاله. 

 العالمیه. ,المصطفیکارشناسی فرهنگ و معارف اسلامی جامعۀ 
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 مقدمه

 تبیین مسأله

ت و حیات اند که هویّترین دستاوردهای بشری در دنیای کنونیمها یکی از مهّرسانه
اند. امروزه مجموعه ارتباطات انسان فرهنگی، اجتماعی و سیاسی افراد را تحت تأثیر قرار داده

 گیرد. مدرن، به واسطه رسانه صورت می
ذارند تلویزیون به دلیل هایی که هرکدام به نوعی بر سبک زندگی اثر گدر میان رسانه

ها ثیرگذاری بیشتر و طیف گسترده مخاطبان و عمق اثرگذاری که دارد از قدرتمندترین آنأت
 می باشد. 

های فرهنگی است که البته ترین دغدغهتارتباط زنان وتلویزیون در افغانستان از پراهمیّ
تضاد در قبال این های متفاوت و در مواردی مهای فکری و فرهنگی مختلف نگاهجریان

 موضوع دارند. 

تلویزیون هم با رویکردی فمنیسیتی و هم با رویکردی اسلامی به  ضرورت و هدف:

های جنسیتی، کید تلویزیون بر کلیشهها، تأترین نقد فمنیستمچالش کشیده شده است. مهّ
مقابل های محدود کننده خانگی است. در نقطه نگاه منفعل به زن و تصویرگری زن در نقش

توجهی نادیده گرفتن مرزهای جنسیتی، کم رویکردی دینی در نقد تلویزیون بر مواردی چون
زناشویی، ویژه در روابط های برجسته زنانه و مردانه در رابطه اجتماعی و خانوادگی بهبه ویژگی

کید أارائه تصویری غلط از خانواده و نمایش تصویری ناموزون از مشارکت اجتماعی زنان ت
 کند. یم

پس از سقوط طالبان شاهد حضور چشمگیر زنان در تلویزیون افغانستان هستیم. در این 
مقاله سعی بر آن است تا با رویکردی اسلامی چگونگی حضور زنان در عرصه تلویزیون پس 

 از سقوط طالبان مورد نقد و بررسی قرار گیرد. 

 تاریخچه تلویزیون در افغانستان 

لین اوّ "محمد داود"در زمان  گذرد،زیون در افغانستان زمان زیادی نمیاز آغاز به کار تلوی
اندازی تلویزیونی در شهر کابل راه نخستین ایستگاه۱۳۵7رییس جمهوری این کشور در سال، 
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که البته مقدمات آن با سفر محمد موسی شفیق نخست وزیر سابق افغانستان به ژاپن  شد

  (www.fa.wikipedia.org)فراهم شد.
شروع  لین رسانه تصویری بود که درفرستنده این ایستگاه تلویزیونی را ژاپن اهدا کرد و اوّ

 .کار، مردم پایتخت را به تماشای این جعبه جادویی کشاند

(www.fa.wikipedia.org)  

حاکم  ت ساختار فرهنگی و سیاسی که در جامعهاندازی تلویزیون در افغانستان به علّراه
بیشتری ادامه  از حکومت داود، با شدت بعد و این روندشد تبلیغاتی دولت تبدیل  بود، به بنگاه

 . گرفت ها و اداره تلویزیون منحصرا در اختیار دولت قرارریزییافت و برنامه

پویایی خود بازماند از تلویزیون ملی افغانستان پس از سقوط رژیم طرفدار شوروی سابق 
  .در زمان مجاهدین ارزش و کاربرد آن به پایینترین سطح ممکن تنزل یافت ۱۳7۱درسال 

افغانستان  که مجاهدین کابل را ترك کرده و شهر به گروه طالبان واگذار شد، ۱۳7۵در سال
سازی مجسمهو طبق عقاید طالبان تصویر گرفتن، نقاشی به کشور بدون تصویر مبدل شد، 

 .علام شدفعالیت این رسانه ممنوع ا مظهر شرك بود و ادامه
تلویزیون  ها را شکستند و برای عبرت مردم،طالبان برای ایجاد رعب و وحشت، تلویزیون

رسانی در جامعه اطلاع ها با این منبعرا به تیر برق و درختان آویزان کردند تا آنان از عناد آن
 . آگاه شوند

هایی فرستنده با خورشیدی، تلویزیون کابل بار دیگر ۱۳۸0 با سقوط رژیم طالبان در سال
  .ها صدای جنگ را منعکس کرده بود دوباره فعال شدکه سال

اردیبهشت فعالیت  ۳۱لین شبکه تلویزیونی زنان در افغانستان است که در اوّ « زن تی وی»
های این و تمام برنامهتمامی عوامل این شبکه زن هستند  تقریباً .خود را آغاز کرده است

های مختلف فرهنگی، هنری، چرخد. این شبکه برنامهموضوعات زنان میتلویزیون در محور 
 تر خواهد بود. سیاسی و اجتماعی دارد که ابعاد زنانه آن برجسته

 موجود زن در تلویزیون افغانستان وضعیت

 ونزن به عنوان فاعل و کنشگر در تلویزی .1

ش نامناسب و داشتن الف: استفاده از زنان به صورت خوانندگی همراه با رقص و پوش
 های خارجی و... برای تبلیغات بازرگانی. های موی و لباسمدل
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ها و گویندگان خبری. از آنجا های غلیظ برای مجریان برنامهب: پوشش نامناسب و آرایش
ه رود که به ارائگذار است توقع می ای فراگیر و اثرکه قبلاً گفته شد چون تلویزیون رسانه

های در سطوح مختلف بپردازد و لازمه چنین رسالتی، تبیین تمایزات و تفاوتالگوهای اسلامی 
های تلویزیون ها است. در حالی که اگر یک فرد خارجی برنامهنظام اسلامی با دیگر نظام

گردد زیرا نوع لباس مجریان افغانستان را ببیند هرگز گمان نخواهد کرد که از آنجا پخش می
های به روز کشورهای خارجی است همچنین نیست بلکه همه مدل به هیچ وجه محلی و بومی

 نوع آرایش و... .
 برنامه ستاره افغان  های پربیننده مثلج: حضور نامناسب زنان در برنامه

یک  اییهفته و همچنان هم ادامه دارد و آغاز شد ۱۳۸۴لین بار در سال این برنامه برای اوّ
شود و در آن جوانان افغان با اجرای غانستان پخش میبار از تلویزیون خصوصی طلوع در اف

این برنامه نسخه کپی . کنندهای افغانی بر سر کسب لقب ستاره افغان با هم رقابت میآهنگ
های های غربی و هندی است برنامه ستاره افغان از نظر ساختار، مشابهتشده از تلویزیون

های ری گه مه په از تلویزیون ا نمایش ساو ی 1زیادی با نمایش تلویزیونی آمریکان آیدول

 ست. اشده های افغان تبدیلهای پرطرفدار در بین خانوادهیکی از برنامهبه  2.غربی و هندی دارد
ای تلویزیون و آنهم در حال اجرای آهنگ، در جامعه صفحهضور دختران جوان افغان در ح

های کهنه است موضوع قابل رواجها و رسم و بند سنتیافغانستان که هنوز هم سخت پا
  .رودتوجهی به شمار می

لین دور برنامه ستاره افغان فرحناز یوسفی، جوان هفده ساله از میان بیش از هزار در اوّ
 . را کسب کرد "بهترین بانوی افغان"شرکت کننده این برنامه، به مقام پنجم رسید و لقب 

در اسلام منافات دارد زیرا یکی از وجود چنین مواردی با ارزش و حرمت شخصیت زن 
 اصولی که برای شخصیت زن قائل هستیم ارزشمندی زن و انسانیت او است نه جنسیت آن. 
اسلام برای زن نقش محوری در حیات خانوادگی و اجتماعی قائل است او را موجودی 

تواند آورد بلکه باورش این است که زن رکن حیات اجتماعی است و میطفیلی به حساب نمی
عاملی برای رشد تولید باشد و به حفظ و تداوم نظام اجتماعی کمک کند و یا عکس این باشد. 

های سرگرمی و یا مرکزی برای ریختن آلودگی فراتر از آن است که او را وسیلةشأن زن، 
 باشد. هوس مردان

                                              
1 .American Idol 

2 .www.tolo.tv 
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 . تاثیر تلویزیون بر زن به عنوان مخاطب2

در خصوص مخاطب مشکل اساسی این است که از مخاطب هیچ تعریف خاصی نداریم و 
های تلویزیونی زیادی تأسیس شده و دانیم که مخاطب ما کیست؟ در افغانستان شبکهنمی

خیلی در شرف تأسیس است ولی در مورد همه یک تیپ خاصّ از مخاطب تعریف شده است 
 ترین چالشب و یا دسته بندی نکردن آن بزرگکه آن مخاطب معمولی است. نشناختن مخاط

ایم مخاطب خود را تفکیک کنیم )خانوادگی، فرهیخته، مذهبی، مردان، است. ما نتوانسته
ریزی کودك، و بویژه مخاطب زنان...( که قاعدتاً باید برای هریک متناسب با خودشان برنامه

 های را اعمال کرد. کرد و محدودیت
های تلویزیونی بر مخاطبین خود می گذارد باید بررسی که برنامه همچنین پیامدهای را
های که مستقیم و یا غیرمستقیم زنان را به عنوان توان به برنامهشود، به عنوان مثال می

 دهد اشاره کرد. گرایی سوق میمخاطب خود به سمت مصرف
ز تغییر نموده و به ها الگوهای مصرف اقتصادی خانواده نیبه موازات مصرفی شدن خانواده

ها، کند. که این امر به این معناست که حجم بالایی از درآمد خانوادهسمت زنانه شدن میل می
شود، اما در گذشته زنان بیش از آنکه عامل مصرف در خانواده باشند توسط زنان مصرف می

ها، و سلیقهها، شدند. و دیگر آنکه گرایشعامل صرفه جویی و تولید در خانواده محسوب می
های زنانه به معیارهای عام برای مصرف و حتی ارزشمندی در جوامع جدید تبدیل شده انتخاب

است. تغییر در دکوراسیون منزل و مسکن و... و تغییر در نوع گویش، پوشش، آرایش، و رفتار 
 رود. حتی در میان مردان به سمت سازگاری بیشتر با سلایق و هنجارهای زنانه پیش می

کند الگوی روابط گوید: در جوامعی که به سمت مصرفی شدن حرکت میریک فروم میا
هایش کند علت آن است که اگر نفس عادت کند که در مقابل خواستهجنسی نیز تغییر می

شود در حوزه تمایلات جنسی مقاومت نکند همانگونه که در حوزه اقتصاد مدیریت ضعیف می
ه که در مقابل یک کالای اقتصادی نفس، تحمل خویشتن شود. یعنی همانگونهم ضعیف می

داری ندارد، مسئله جنسی هم یک کالاست و در مقابل این کالا هم خویشتن داری تضعیف 
دهد باید منتظر پیامدهای آن در گرایی را ترویج میای که رسانه تب مصرفشود. در جامعهمی

فرهنگی و اجتماعی زنان حوراء، دفتر دو ماهنامه علمی و حوزه اخلاق جنسی نیز باشیم. )
، مقاله ملاحظاتی درباره رابطه زن و مرد در ۸۸، آبان ۳2مطالعات و تحقیقات زنان، شماره 

 ( 2۳رسانه، ص
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شود و برای این که چرخ از آنجا که بخشی از بودجه تلویزیون از طریق تبلیغات تامین می
شود تا اعضای خانواده نگ مصرف باعث میتر شود باید مصرف بیشتر شود. و فرهاقتصاد فعال

شوند و در نتیجه آید و زن و مرد چند شغله شوند و اصطکاك قوا پیش درگیر درآمد زدایی 
شود و مفهوم گردد و تصویر زنانگی و مردانگی مخدوش میهویت جنسی دستخوش تغییر می

لاتی که در چهل سال اخیر کند. تحوجنسی با موضوع روابط زن و مرد ارتباط برقرار می هویت
در رابطه زن و مرد، افزایش آمار طلاق، سست شدن خانواده سنتی، افزایش اشتغال زنان، رواج 
هم جنس گرایی و مسائل دیگری از این دست رخ داده که بیش از هر چیز ناشی از تحولات 

 هویت جنسی است. 

 ثیر گذار بر تلویزیونزن به عنوان تأ. 3

های تلویزیون مشخص ثیر ذائقه زنان به عنوان مخاطبان رسانه در تولید برنامهأباید ت
های ها و فیلمسریالهای بازرگانی، های جنسی زنان در پیامگردد. استفاده ابزاری از جذابیت

های خصوصی و های غربی و افغانستان برای دست اندرکاران رسانه... در رسانهتلویزیونی و
 یرفته شده است.  دولتی کاملاً پذ

های تلویزیونی همزمان با بازسازی و قدرت گرفتن جریانات فکری مدرن در جامعه، برنامه
ت پیدا کرد و های رقیب اهمیّ نیز رنگ و بوی دیگری گرفت. جذب مخاطب و رقابت با رسانه

تغییر  تصویر ارائه شده از زنان در تلویزیون نیز آرام آرام به عنوان عاملی برای جذب مخاطب
هایی جذاب و چشمگیر هایی با رنگکرد. انتخاب بازیگران و مجریان زیبا رو، طراحی لباس

آپ یا نمای های زنانه در کلام و رفتار بازیگران، پخش کلوزبرای بازیگران زن، نمایش جذابیت
دارد.  ... و این روند ادامههای عاشقانه بین دختران و پسراننزدیک از چهره زنان، نمایش نگاه

کنند که حجاب ظاهری بازیگران رعایت از این روند به )سکس پنهان، نهان روشی( یاد می
 شود. ا در کنار آن سکس پنهان نمایش داده میشده است امّ

دانند و برای رقابت با رقیبان کافیست سازان از آنجا که ذائقه مخاطبان خود را میبرنامه
های کلامی و ها و عشوهبا لباس و آرایش غلیظ و نگاهصحبت، که از مجریان زیبارو و خوش

های های بیشتری را به سمت شبکهگیر دارد استفاده کنند تا مخاطبهای زنانه چشمجذابیت
های خود بکشانند. که این امر پیامدهای مطلوب یا نامطلوب را به همراه خواهد خود و برنامه

 داشت. 
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 یزیون افغانستانعلل نامناسب بودن وضعیت زن در تلو

 . تقابل زندگی سنتی و جدید1

های ارتباط جمعی به لحاظ کمی و کیفی و بر چیده شدن دیوار حائل با گسترش دستگاه
ها یک جهش فرهنگی در میان زنان به وجود آمده است. زنان از یک طرف در بین ملت

دیگر شاهد شرایط های مدرن و غربی هستند و از طرف های تلویزیونی شاهد آزادیبرنامه
زندگی سنتی خود هستند. در این شرایط زنان از تقابل دو فرهنگ و برخوردهای میان دو نوع 

عد انسان شناختی و توان از دو بُخورند. این مسئله را میتفکر بیش از مردان صدمه می
 د. های ماهوی میان جنس زن و مرد و نیز در رفتارشناسی مورد بحث و بررسی قرار داتفاوت

صورت است که زنان ما با این تضاد و تقابل دو فرهنگ روبرو و این امر در افغانستان بدین
اند و از طرفی امکانات و شرایط برای آگاهی و شناخت از راه درست را ندارند و از طرفی شده

گونه، زنان ما را به سمت و سوی الگوگیری های غربیهای تلویزیونی و خط دهیبرنامه
کشاند و زنان خسته از دوران خفقان طالبان و مشتاق آزادی و رهایی از دورانی می نادرست

سفانه فریفته الگوهای غربی أکنند و متمشابه به قرون وسطی مانند فنر باز شده عمل می
 شوند. می

 . تهاجم فرهنگی 2

 یابی به اهداف خود،ها برای دستدر کشورهایی که دولت آن ضعیف است، برخی قدرت
دانند. ثر برای خود میؤتهاجم فرهنگی و مشغول ساختن اذهان عمومی را شرایط مفید و م

خواهند در منطقه به منافع سیاسی و اقتصادی خود دست یابند از متأسفانه کشورهایی که می
 کنند. ها در افغانستان حمایت میاین پروسه

چنین وسیله قرار دادن زنان دنیای غرب با شناخت فرهنگ حاکم بر کشور افغانستان و هم
و استفاده از سکس و برهنگی و با ازرش جلوه دادن آن و مقابله با حجاب و پوشش و روحیه 

اعتنا سازند و به عفاف، توانستند مردم را نسبت به مسائل و جریانات سیاسی و اجتماعی بی
ان در حال گذر از راحتی به غارت و چپاول و تسلط بر آنان مشغول شوند. دورانی که افغانست

ای و های فرقهشماری به دوران اوایل رنسانس دارد مردم از حکومتهای بیآن است شباهت
متعصبانه و خفقانی دوران قبل از طالبان و همچنین دوران طالبان خسته و مشتاق پیشرفت و 
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ویان در میان دانشج فکری ـ خصوصاً گیری خط و مشیرفاه، و مستعد برای الگوگیری و شکل
و جوانان ـ هستند و استعمارگران هم برای استثمار ذخایر عظیم انسانی و اقتصادی کشورهای 

کردند، برای همین منظور باید هویت دینی از ها را از درون تهی میاسلامی، نخست باید آن
شد و برای این تسلط زنان بهترین انتخاب بودند زیرا زنان بیشتر از مردان ها گرفته میآن
های ظاهری دنیا هستند. مردم رنج کشیده و ناآگاه از مسائل پشت پرده جریانات رگیر جنبهد

کنند و از آنجا که دنبال رفاه و آرامش و آسایش ها کمک میسیاسی و اجتماعی ناخواسته به آن
ها دانند و رضایت از حضور آنهستند کشورهای خارجی را حمایت کننده خوبی برای خود می

شان را فراهم ها زمینه را برای دست یابی کشورهای بیگانه به منافعهای فکری آنو خط دهی
ها به عنوان توان گفت که نیروهای خارجی در افغانستان از وضعیت رسانهکند. و حتی میمی

ای برای توجیه موجودیت خود که استقرار آزادی و امنیت در افغانستان است استفاده وسیله
 های مربوطه است که به این مسائل توجه کنند. سئولیت دولت و رسانهکنند و این ممی

 . تروج مصرف گرایی 3

داری غرب برای بازاریابی کالاهای تولید شده و داشتن مصرف کننده بیشتر نظام سرمایه
های کشی از زنان داشته است. این نظام از وضعیت زنان در رسانههمواره سعی در بهره

کنند و ها را خط دهی میکند و البته بعید نیست که خود، آنخود استفاده می افغانستان به نفع
 سازند به عنوان الگو برای دختران جوان و حتی پسران جوان در تلویزیون ظاهر می

گری و حس غریزی زنان در آراستگی و چشم و همچشمی در جامعه سنتی افغانستان، جلوه
تر است. لذا زنان هم ش و آرایش و لوازم لوکس... شایعهای لباس و مو و کفو رقابت در مدل

سعی در تهیه و خرید لوازم آرایش و نوع و مدهای لباس و الگوگیری نوع آرایش و پوشش از 
ثیر پذیری از ابزارهای فرهنگی، أهای تلویزیونی را دارند و در جریان تزنان بازیگر و مجری

 باشند.اسیر دست صاحبان قدرت و ثروت می

 سطح پایین تولیدات داخلی. 4

کیفیت پایینی برخوردار است.  سینمای افغانستان از ةسینمایی جامع سفانه تولیداتأمت
عنصر رقص  شودهمسایه مساعد می بنابراین، فضا برای حضور محصولات تجاری سینماهای

حی لباس طرا، های روشن و جذابرنگ های زیبا و بهره گیری ازلوکیشن ،عنصر رنگ ،آواز و
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مردم افغانستان بنابر خلوص  است کهباعث شدهو نوع ها در این فیلم نقش آفرینان فیلم
  بنشینند های که دارند با رغبت بیشتری به پای این فیلمیاهسلیقه

گذار است، نه ثبات.  ةت که این گرایش و رغبت یک مرحلدر خور توجه این اس ةا نکتامّ
باشد و خط سیر صعودی  سینمای افغانستان در رخوت و سستی در حقیقت، تا زمانی که صنعت

مخاطبان ما به وضعیت  قابل قبولی نیابد، وضعیت به همین منوال خواهد بود. تنها زمانی
آثار هنری و ارزشمند  ةارائ های گروهی ما بایابند که فیلمسازان و رسانهمطلوب دست می

  .نان را ارتقا دهندآدرك بصری و سینمایی 

 . تظاهر بر تساوی حقوق زن و مرد5

خواهد نشان دهد که حقوق زن و مرد به طور مساوی احترام رژیم حاکم بر افغانستان می
خواهند چنین تلقی کنند که حکومت پایبند به اصول کنوانسیون و عملی گردیده است و می

تلویزیون  بیشترعبدالحمید مبارز گفته که جهت جلب شنوندگان رفع تبعیض علیه زنان است. 
به طور  کند تا نشان دهد که حقوق زن و مردهای زنانه را از آن تلویزیون پخش میآهنگ

 (www.paymanemeli.comت. )مساوی احترام و عملی گردیده اس

 . نگاه متجددانه 6

داران آن نگاه متجددانه و روشنفکرانه های موجود و سهاماندرکاران رسانهنگاه غالب دست
ها تحصیل کرده کشورهای خارجی هستند و له زن است زیرا اکثر کارمندان این رسانهبه مسئ

ای ها داشته متصدی امور رسانهبا مبانی خاصی که اقتضای تحصیل و متون کلاسیک آن
 گذارد. ثیر میها تأآن های علمیها و پژوهششان در برنامهاند. و خواه ناخواه مبانی فکریشده

 حضور زن در تلویزیونوضعیت مطلوب 

مسائل بسیار پُر پیچ و خم در مباحث زنان، حضور آنان در اجتماع است که ذهن  یکی از
دارد. آیا اساساً اسلام حضور زن را در جامعه و یکی از افراد متفکّر را به خود مشغول می

دهد ضا را میپذیرد؟ و به آنان اجازه وارد شدن در این فهای آن که تلویزیون است را میعرصه
 یا خیر؟ 

آید این است که اسلام با حضور در پاسخ باید گفت که آنچه از تعالیم دین الهی بدست می
مخالف نیست بلکه برای آن شرائط، مقرّرات  زن در جامعه به طور عام و در رسانه به طور خاصّ
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عث حفظ و و دستوراتی بیان کرده است که هم با روحیة لطیف زنان سازگار است و هم با
تواند عامل شود و زن در پرتو حفظ این مقررات و دستورات میصیانت جامعة بشری می

های انسانی و معنوی باشد. ها و روابط اجتماعی سالم و ارزشنیرومندی در جهت حفظ سنت
 ا: دهد امّاسلام به زن اجازه ورود به عرصه اجتماع را می

 با حفظ شخصیت و کرامت انسانی زن 1

هاست و در این حضور او حق بینش اسلامی حضور زن در جامعه براساس ضرورتدر 
های خود بپردازد. او انسان است زیبائیصه اجتماعی به عرضة ندارد خود را بیاراید و در عر

ها را در تصرف ای رسد که اندیشهتواند در سایه رشد و کمال به درجهها و میمانند دیگر انسان
 شان در دام خویش کند. که مردم را دلباخته و گرفتار غرائزخود گیرد و نه آن

ها را از اسلام مردان را از حرکتی که به شخصیت او لطمه وارد سازد پرهیز داده و آن
ها خواسته است چشم به شوخی با زنان و زنان را از شوخی با مردان نهی کرده است. از آن

را صرفا در نظام خانوادگی و زندگی مشترك سوی همدیگر ندوزند و هر نوع کامیابی جنسی 
 زوجین ذکر کرده است. زیرا که سقوط شخصیت زن به منزله سقوط جامعه است. 

 برای جنسی وسیله یک و مصرفی کالای یک عنوان اسلام نگاه دنیای امروز را به زن به
 هم زنانی طبیعی طوربه. پذیردنمی... و مشتری جذب برای عاملی و مختلف کالاهای تبلیغ

انسانی خود وارد  حفظ کرامت و بصیرت و دانش و علم و خاصّ اخلاقی هایبا ویژگی که
 و استعمارگران و هوسران جامعه افراد دست ملعبه را خود شوند هرگزها میجامعه و رسانه

 .ندارند گراییتجمل و خودنمایی به نیازی و دهندنمی قرار اقتصادی فعالان و سیاستمداران
 توجه مورد ظاهری، خصوصیات و جسمانی هایزیبایی از جدای مندندعلاقه البته اکثر زنان

 و فضیلت دارای انسان یک عنوان به شود، هاآن به جنسی نگاه اینکه از قبل و گیرند قرار
 نه باشند، ارزشمند جامعه در شانانسانی شخصیت اعتبار به و شوند شناخته استعداد دارای
-تحت کمالاتشان از بسیاری و گیرند قرار ارزیابی مورد جسمانی هایزیبایی خاطر به اینکه

 .بماند باقی پنهان و ناشناخته ظواهرشان الشعاع
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  حفظ جایگاه همسری و مادری .2

حضور اجتماعی زنان نباید باعث وارد شدن لطمه و یا ایجاد خللی در همسرداری، مدیریت 
های زنانه و نقش حساس زن آینده، کارهای زنانگی و ویژگیخانه، مقام مادری، تربیت نسل 

در فرایند رشد فرهنگی افراد خانواده شود. در تفکر اسلامی، حفظ و گسترش نهاد خانواده بر 
ت خاصی دارد و در کنار آن بر های فطری و طبیعی زن و مرد، اولویت و اهمیّپایه ویژگی

داند شده است. اسلام اشتغال را برای زن هدف نمیکید أامکان اشتغال و استقلال مالی زنان ت
پذیرد و اشتغال را به عنوان یکی از بلکه آن را در خدمت خانواده و رفاه و آسایش آن می

 پذیرد. های افزایش قابلیت شکوفایی استعداد زنان و در جهت کمال و تعالی آنان میراه

 . رعایت عفاف و حجاب 3

العمل دینی و وظیفه شرعی برای زنان مسلمان نیست، عفاف و حجاب تنها یک دستور
ثیرات شگرفی در أهای اجتماعی جوامع انسانی است که با وجود آن منافع و تبلکه از ضرورت

جامعه پدیدار شده و عدم رعایت آن، زیان ها و آثار مخربی در فرهنگ عمومی اجتماع و حتی 
 اقتصاد و سیاست بر جای گذاشته است. 

ها تماع باید از هر اقدامی که سبب جلب توجه مردان نامحرم به جنبه زنانگی آنزنان در اج
ها در رعایت عفت و دوری از اموری که شود و باعث نگاه شهوت آمیز گردد پرهیز کنند. آن

سازد و ممکن است منتهی به انحراف از جاده عفت آتش شهوت را در دل مردان شعله ور می
ی را که در پای گیر باشند که حتی از رساندن صدای خلخالسخت شود، آنچنان باید دقیق و

 دارند به گوش مردان بیگانه خوداری کنند. 

 نتیجه و راهکارها 

ساز داریم که زمان با دو موضوع روبرو هستیم؛ یعنی تعدادی برنامهتلویزیون هم در مسئله
ضعف نفس دارند یا مقوله رسانه های ما را قبول ندارند، تعدادی مدیر رسانه داریم که یا ایده

ای به نام هژمونی فرهنگ اقلیت اند. در مبحث رسانه و تلویزیون با مقولهرا درست درك نکرده
سازند و هیچ کدام از هنجارهای ساز، و یا برنامهایم. اقلیتی وجود دارند که بازیگر، فیلممواجه

رد، زن، دوستی، برخورد و ارتباط داشتن، جامعه را قبول ندارند. این افراد یک تلقیّ خاصی از م
کشند؛ لذا هژمونی فرهنگی کنند و به تصویر میقوانین دینی و... دارند و نگاه خود را پیاده می
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سازد و ضعف مدیریت و عدم اطلاع مدیران، پروژه اقلیت را تکمیل اش را میاقلیت برنامه
زند که اطب در تلویزیون موج میکند. لذا سکس پنهان برای جذابیت و جلب بیشتر مخمی

 نشان از ناکارمدی و ضعف مدیریت فرهنگی جامعه است. 
 شود: اینک به چند راهکار مناسب اشاره می

الله یا انسانی بنده شهوات و  خلیفۀهرگونه انسان شناخته شود،  شناسی:. انسان1

تربیتی او شکل  هایمحور همه چیز براساس همان شناخت، رفتارها و اقدامات و برنامه
کند و و از آن شناسی قرآن انسان را در بهترین و والاترین جایگاه تصور میگیرد. در انسانمی

ت انسان را تنها در ارتباط با خالق جهان و کل نظام هستی دارای معنا و مفهوم سو، هویّ
د بر آن داند. انسان همین هستی جمادی و حیات حیوانی نیست او خلقتی دارد که خداونمی

  (۱۴)مؤمنون:خوانده است.« أحسَنُ الخَالِقِین»افتخار کرده و بدان سبب خود را 
ها از ندانستن ابتدا باید شناخت افراد را عوض کرد و البته ناگفته نماند که بسیاری از آسیب

های علمیه، فعالان عرصه فرهنگی، مؤسسات اسلامی فعال در ها، حوزهاست، لذا باید دانشگاه
ها را متحول کنند. به عبارت بهتر باید های زیرین اندیشهریزی کنند و لایهغانستان برنامهاف

 برد. سازی کرد زیرا این کار بسیار بزرگ است و زمان میفرهنگ
اگر انسان به حقیقت وجودی خود پی ببرد، هرگز تن به زندگی حیوانی نخواهد داد؛ لذا اگر 

های موجود نباشند و از شان دیگر خواهان ناهنجاریشناخت مردم عوض شود چه بسا خود
های تلویزیونی نامناسب گردد براساس تقاضا است لذا دیگر برنامهآنجا که هرچیز که عرضه می

 ارزش خود را از دست خواهد داد. 
م انسان است. در عصر حاضر که عصر ارتباطات است اثرگذاری و اثرپذیری دو ویژگی مهّ 

ها گیرد فیلمک دهکده بزرگ درآمده است. آنچه در برابر چشم ما قرار میو جهان به صورت ی
های اینترنتی های بازرگانی و سایتهای تجاری و پیامکنیم، آگهیهایی که تماشا میو سریال

 که به اطلاع رسانی مشغولند، هرکدام به نوعی پیام دارد و در پی مخاطب است. 
تواند بر فکر، اندیشه، عقیده، پسند، ها پیام هر لحظه میدر دنیای بزرگ و پیچیده، میلیون

خواهند بسازند و بار بیاورند. سلیقه، دیدگاه و انتخاب ما اثر بگذارد و گاهی ما را آن طورکه می
توان دفاع کرد دهد. میبینی است که راه را به ما نشان میاینجاست که شناخت و نوع جهان

ا در هر حال ما مسئول پیامد نوع انتخاب خویش خیال بود امّتفاوت و بیو سنگر گرفت یا بی
 هاییم. نسبت به این فرستنده
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تواند از تنوع و تحول برخوردار شود و با هنر کنار بیاید. پوشش می . پوشش و عفاف:2

ا تمام این تغییرات باید در چهارچوب اصول کلی صورت گیرد. درست است که رسانه یک امّ
های زیادی وجود دارد. وقتی عفتّ ا برای جذب مخاطب راهتاً جاذب است امّابزار و هنر ذا

کند ای که سر هنرپیشه میکند با مقنعهساز گمان میشود در بحث حجاب برنامهکانالیزه می
م نیست که عفت را تضمین کرده است. و معیارهای دینی را رعایت نموده است. حال مهّ

ه شدت محرك، روابط مخفیانه و عاشقانه قبل از ازدواج و های معنادار، گفتگوهای بنگاه
حالی که عفت خود ارکانی دارد که فیلم تعبیه و جاسازی شده است. درهای غلیظ در آرایش

های خصوصی رود شبکهرو انتظار میای هستند. که از اینم رسانههای مهّها سوژههمه آن
 عد را از نظر دور ندارند. و... این بُهای مذهبی همچون تمدن و نور دارای گرایش

اکنون سکس و خشونت و طنز و... از . ایجاد اصلاحات بنیادین در مقوله هنر: 3

های دینی نیز هایی با سوژهشوند و در مجموعهترین محورهای جذابیت شمرده میممهّ
ب مخاطب شود.و نکته دیگر اینکه برای جذوبیش از محورهای جدید جذابیت استفاده میکم
شود های زیادی وجود دارد برای مثال در یک فیلم بسیار قوی که در هالیوود ساخته میراه

های محیرالعقول و ویژه است و استفاده از جلوه های خاصّوقتی موضوع محوری ایجاد صحنه
گیرد که تا حمله یک گودزیلا به شهر تصویر کشیده شود آنچنان ماهرانه این کار صورت می

شود و بیننده اصلاً متوجه نوع پوشش و مدل موی حواس مخاطب جذب همین امر میهمه 
شود و بلکه آن هنر پیشه خیلی ساده و گاهی هم خیلی ژولیده باشد؛ اما ها نمیهنرپیشه

محبوبیت و جذابیت زیادی دارد. لذا کار در زمینه رسانه و تحول آفرینی در خصوص معیارهای 
 ساز باشد. تواند چارهیزیون میهای سینما و تلوجذابیت

ای تمرکز بر محورهای جذابیت های رسانهم دستگاهبر این اساس از آنجا که رسالت مهّ
باشد، از های غربی میهای دینی به جای پرداختن و بال و پر دادن به جذابیتدینی و نوآوری

نوآور دینی باشد و رو باید نظام ارزش گذاری ما به سمت پرورش هنرمندان خلاق و این
اندرکاران در عرصه رسانه و ها، بازیگران، دستسازان، کارگردانهمچنین آشنایی برنامه

خصوصاً تلویزیون با حقیقت وجودی انسان و شخصیت زن و ماهیت اصلی حجاب و عفاف 
 آشنایی کامل داشته باشند. 

، جامعه دینی های دارای مشکلدر مقابل شبکههای دینی ارزشی: . ایجاد شبکه4

ها ایجاد نمایند، لااقل فایده این کار این است که های مفید قابل رقابت با سایر شبکهشبکه
 اند. های متدین را به وجود رسانه و تلویزیون برطرف نمودهنیاز خانواده
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اند ا هنوز نتوانستهالبته دو شبکه در حال حاضر به نام تمدن و نور مشغول به کار هستند امّ
 های زیادی داشته باشند و از تنوع و تحول برخوردار گردند. ابیتجذ
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